Podcast

Einsatzmadglichkeiten und

Nutzungsprofile

Wissenschaftliche Arbeit
im Studiengang Wirtschaftsinformatik
der
Fachhochschule Stuttgart i
Hochschule der Medien

Moritz Burr
Alexander Steireif

Prufer: Prof. Dr. Mike Friedrichsen

Bearbeitungszeitraum: 01. April 2008 bis 21. Mai 2008

Stuttgart, Mai 2008



Inhaltsverzeichnis 2

Inhaltsverzeichnis

INNAILSVEIZEICNNIS.......i et e e e e e e e aeeneaeeanes 2
AbbBiIldUuNGSVErZEICHNIS ... ... s 3
TabelleNVerZeIChNIS. ... oo e e e e nnme e 3
ADBKUrZUNGSVEIZEICNNIS.......cceeieeiiiiiic et e e e e e s snemsssn s e e e e e e eeaeeeseneennenn &b
R0 .0 T PSPPI )
1 EinfUhrung in POACASES.........uuiiiiiiiiiiecccccreeeeei e eeeeeeeeeeeeeveeee e 6
1.1 WaS SINA POACASIS.......ccevviiiiiiiieieiiecceeice e e mmme e eeeenann e e eeeeen ) 6
1.2  Technischer HINtergrund............ccoooiiii e i cceeiiciccc e eeeeereeen e 10
R T I 11 o1 1o 14
2 0T 0= 1) £ PP 16
2.1 GrundIEQENUES.... ..ot e ee et eeeer bbbt e e e e e e e e e e 16
2.2 Die Geschichte des POACASIS............cuuvuuiiiiiiceeeeeiiee e eeen s 24
2.3  Vergleich zumMedium RadiQ...........ccccuiiiiiiiiii e 28
2.4  Vergleich zum Medium Fernsehen...........cccooooiiiiiieeeciiiciiii e, 32
2.5 Beispieleerfolgreicher POACASIS........coooviiiiiiiiiiiiee e 34
2.5.1 KanzlerinPOdCast...........ooiiiiiiiii e e 34
2.5.2 TagesSSCRBPOACASL.........cccoiiiiiiieee e 35
2.5.3 GalileOPOdCAST.........oouii i e 36
3 Bewertung und AUSDIICK. ..o 37
3.1 Bewertung der TeChNOIOGIE..........uuuuuiiiiiiiii e 37
3.2 Prognose der zukinftigen Entwicklung............cccooviiiiieeen e 38
LiteratuUrVerZEICNNIS .......ccciiiiiiii et e et e e e e e et e e e e e e aennas 39

EFKIQrUNG .o er e e e e e e e e enene e e e e aa e e eaeesd 42



Abbildungsverzeichnis 3

Abbildungsverzeichnis

Abbildung 1: Mit Hilfe des Mozilla Firefokxdnnen Podcasts direkt heruntergeladen
1T (0 L= o PR PPUPPPRTRRR 9

Abbildung 2: Produktion einer Audiodatei mit Hilfe von Audatity....................... 12
Abbildung 3: Der Weg eines Podcast vom Produzenten zum Konsumiénten.....13
Abbildung 4: Podcasts kénnen direkt fibBunes abonniert und mit dem iPod

SYNCNIONISIEI WEIHEM. ... vviiiiiiie e eeeer e e e e e e e e e e e 14
AbDIlAUNG 5: ADAM CUIMYC ...t eeee e 16
AbDIlAUNG 6: DAVE WINET ...ttt eeeee e 17
Abbildung 7: Alter der Podcasthor€ ............oovoveioe oo, 20
Abbildung 8: POACASINULZUNG ........c.veeieeeee ettt 22

Tabellenverzeichnis
Tabelle 1: Kosten fudie Produktion eines PodCatS.......cvveeeeeeeeeeoeeeeeeeeeeeen, 11



Abkirzungsverzeichnis 4

Abklrzungsverzeichnis

ARD Arbeitsgemeinschafder offentlichrechtlichen Rud-
funkanstalterder Bundesrepublik Deutschland

CD Compact Disc

CDhuU Christlich Demokratische Union

DVD Digital Versatile Disc

GEMA Gesellschaft fur musikalische Auffihrungsnd ne-
chanische Vervielfaltigungsrechte

GVL Gesellschaft zur Verwertung vonistingsschutzrée
ten

PC Personal Computer

PSP Playstation Portable

RSS Rich Site Summary / Really Simple Syndication

TV Television

uGcC User Generated Content

URL Uniform Ressource Locator

WDR Westdeutscher Rundfik

XML Extensible Markup Language

ZDF Zweites Deutsches Fernsehen
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Vorwort

Der Alltag der meisten Menschen ist heutzutagessiger als jemals zuvor. Gerade
deswegen wird es immer wichtiger, die Zeit am Tag, dia rinei zur Verfigung hat,
effektiv zu nutzen z.B. wenn man in der Bahn oder im Flugzeug sitzt.
Ware es aus diesem Grund nicht aul3erst praktisch, wenn man sich in dieser ungenutzten
Zeit dieaktuellenNachrichten oder irgendein Infotainment Format ansehen kdnnte, um
sich so auf den aktuelh Stand, was Informationen anbelangt, zu bringen?

Die Losung fur dieses Problem heil3t Podcast. Paglbgten zum einen die Mdghe
keit, sich seine Lieblingssendungen unterwegs auf einem Handy oderbid?3Mu-
timediaplayer anzusehen, aber auch sein isfeerhalten vollig zu personalisieren,
sprich nur die Sendungen anzusehen, die einen auch wirklich interessieren.

Daher sollte es keine groRe Uberraschung sein, dass Podcasts in den letzten Monaten
und Jahren immer populérer werden und die Benutzerzeddant ansteigen.

In der folgenden Arbeit mdchten wir auf das Phanomen Podcast eingehenf et

einen Seitalie Technologie beleuchten, aber auch einen Vergleich zu den bestehenden
Medien, wie dem Radio oderdem Fernsehen schaffen und schlussendlictereiAis-

blick in die Zukunft der Podcastgben.

Denn eines ist schon heute sicher. Podcasts haben den Alltag vieler Menschen verandert
und werden auch in Zukunft eine grol3e Rolle im alltaglichen Leben vieler Menschen
spielen.
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1  Einfdhrung in Podcasts

DasWort AP o d daswt. i AP o dc amelien Begriffen wie BI6gs, Social Ne
works und Wikis zu denpragendenSchlagwérternder Web 2.0 Generatiott
Aber woher stammen diese Begrifflichkeiten und was genau bedeuten sie?

1.1 Was sind Podcasts

Hingegen der Behaiung des groRen deutschsprachigen Podcastpdpaticast.di
(http://www.podcastde dass das ingVo if Rontahlébo dbmand Narro-

castingi st eht |, handelt es sich viagddenmWditr um
Abraadi ngh, zu deutsch Rundfunk, und i Poc
MP3- und Videoplayerin denUSA und Europazusammensetzt

Die exakte und g@ngige Definition des Wor
des Lexikon von Myers:

APodcasting [rpKdk3/styh; -Rlayss (MPBouddeafr Mar ker
lisch broadcasting »Rundfunk«] das, 2004 entwickeltes Verfahren zum automatisierten
Herunterladen von Audiaind Videodateien (Podcasts) aus dem Internet zu derén Spe
cheung und Ubertragung z.B. auf einen MPBiyer mittels einer speziellen Software
(PodcastingClient, englisch »Podcatcher«). Inhalte der Podcasts sind insbesondere
Nachrichten und Musiksendungen, SpeeiaterestAngebote sowie private Sendungen

zu verscteédenen Themen, dhnlich den Weblighs.

An dieser Stelle soll gleich erwahnt sein, dass es keinesfalls nétig ist, Produkte-des U
ternehmens Appleu verwenden, um einen Podcast zu produzieren oder zu kaisumi
ren, auch wenn der Begriff sicherlich eine direWerbindung zu dem US Amerikan
schen Unternehmen darstéllt.

Der Begriff wurde durch die starke Verbreitung des iPods gepragt, da er inmrden A
fangszeiten der Podcastimes deersten portablan Gerae war, welches Podcast abspi

len konnte, worauf aberimp 2t er f ol genden Kapiteh- AGesc
gewiesen wird.

! vgl.: http://www.marketingtrendinformationen.de/glossareb20.html, Zugriff am 15.05.2008

2 Quelle:http://www.podcast.de/informierenZugriff am 15.052008

3Vgl.: http://www.chip.de/news/iPeiinmer-beliebterApplesMarktanteilewachsen_19546499.htm|
Zugriff am 15.05.2008

* Quelle:http://lexikon.meyers.de/meyers/Podcastiagriff am 15.05.2008

®Vgl.: http://www.tagesanzeiger.ch/dyn/digital/internet/677014.ffugriff am14.05.2008



http://www.podcast.de/
http://www.marketing-trendinformationen.de/glossar-web2-0.html
http://www.podcast.de/informieren/
http://www.chip.de/news/iPod-immer-beliebter-Apples-Marktanteile-wachsen_19546499.html
http://lexikon.meyers.de/meyers/Podcasting%2018.%20Mai%202008
http://www.tagesanzeiger.ch/dyn/digital/internet/677014.html
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Was genau ist aber ein Podcag&teinfachtkann man sagen, dass ein Podcadtta
anderes aleine Serie gntweder imVideo- oder Audidorma)) einer Sendung ist, €li
mittels enes RSS Feeds verteilt und anschliel3eon speziellen Computerprogramme,
den so genannten  Podcatchern, automatisch  heruntergeladen  wird.
Anschlie3end wird der Podcast, je nach eingesetztem PodcatcheRBdbzw. Mul-
timediaplayer automatisch auf das jeweilige Endgerat Ubertragen und kann dort ohne
weiteres Zuturangesehen werden.

Es ist auRerdem erstaunlich, dass sich bei dieser zugegeia®emochjungen Teb-
nologie schon eine grol3e Vielzahl an Sendungen bzw. Formaten etabliert haben.
So bietenPodcast eine mannigfaltige Auswahl an verschiedenen Themenbereichen,
ahnlichdem MedienangebatesFernsehenederdesRadics.®

Allein das detschsprachige Podcastporfglodcast.dé umfasst melare tausendver-
schiedene Podcasts aus alen nur denkbaren Themengebiefen.
In den USA ist das Angebot sogar noch gro@ennallein tber dievon Applebetrie-
benePlattform iTunes lassen siahr Zeit tausende Podcasts beziehen.

Dies kann man vor allem dadurch erklaren, dass die Podcasts ihren Ursprung in den
USA haben, weswegen dort die Verbreitung im Gegensatz zu Deutschland bzw. Europa
weiter vorangetrieben ist.

Neben einer selgrol3en Auswahl an PodstSendungenbesteht auch eine sehr gro3e
thematische Auswahlmoglichkeit.

So gibt es neberein informativen Podcast wieB. der Tagesschau.de PodEaster
dem MSNBC Podcadtauch Entertainment Programme wie Diggndflasder Tiki-
BarTV',

®vgl.: http://www.podcast.de/podcasts/chari&igriff am 10. 052008

"vgl.: http://www.podcast.de/kategorighugriff am 10.05.2008

8vgl.: http://www.tagesschau.de/infoservices/podcast/index, @ugriff am 05.05.2008
®Vgl.: http://www.msnbc.msn.com/id/813257Zugriff am 19.05.2008

9y/gl.: http://revision3.com/diggnatig@ugriff am 14.05.2008

1 vgl.: http://www.tikibartv.com Zugriff am14.05.2008



http://www.podcast.de/podcasts/charts/
http://www.podcast.de/kategorien
http://www.tagesschau.de/infoservices/podcast/index.html
http://www.msnbc.msn.com/id/8132577/
http://revision3.com/diggnation/
http://www.tikibartv.com/
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Neben den so genannt®rainstream Formatemvie Nachrichtensendungen, gibt es aber
auch ASpeci al I nteresti Podcast s, di e sic
Themen beschéftigen.

Ein Beispiel hierfe¢r i st zwelBher vaheGary Bro d c a st
nerchu& moderiert wird. Wie der Name schandeutethandelt es sich um einerge

dung rund um das Thema Wein, in dem der Moderator in jeder neuen Episode neue
Weine vorstellt und Hintergrundinformationen zum Thema Wein liefert.

Aber sogar Kirchen haben die Podtdgchnologie fur sich entdeckt und produzieren
kleine Sendungenum vor allemein junges Publikumanzusprechen. Die religiosen
Podcast werdeim der Szene audbftalsAGodcast s '™ ezei chnet

Daher kann man abschlieResaben dass die Auswahl d@rormatenim Vergleich zum
Fernsehen und Radigenau so grof3, wenn nicht naabgarein Stickchen gfier, ist.

Des Weiteren gibt es bei dem Thema Podcast eegereBegrifflichkeiten, auf die an
dieser Stelle kurz hingewiesen werden soll.

Dabei handeles sich zum einenudenAPodcast erfi, dem Her ausge
Dabei muss es sich nicht zwangslaufig immer um ein Unternehmen handeln, dele Po
casts wer den produzierfuAdmerttiebalir e n f

Neben dem Podcaster gibt es nedfodcatcherEs handelt sich hierbei um eineresp
ziellen Client, der das Herunterladen érdcastautomatisiert vornimmt. Im spéateren
Verlauf der Arbeitwird gesondert auf eenPodcatcheBoftwareeingegangenund diese
kurz erklart

Es sei jedochkurz erwahnt, dassler Mozilla Firefox, als urspringlich konzipierter
Browser, ein aul3erst popularer PodcatchelSstist die Software in der Lagdie RSS
Dateien der Podcastsi verarbeiten und die jeweiligen Podcastsendungen per Link zum
Downloadarzubieten

12v/gl.: http://tv.winelibrary.com/Zugriff am 14.052008

3y/gl.: http://encarta.msn.com/encyclopedia_701879389/Podcasting.hirilig#f am 14.052008
v/gl.: http://evangelischesfrankfurt.de/2005/11/godcZsgriff am 10.05.2008

3vgl.: http://www.apple.com/de/itunes/store/podcastingfaq.fmgriff am 15.05.2008



http://tv.winelibrary.com/
http://www.podcast.de/informieren/
http://evangelischesfrankfurt.de/2005/11/godcast
http://www.apple.com/de/itunes/store/podcastingfaq.html
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Abbildung 1: Mit Hilfe desMozilla Firefox kénnen Podcastlirekt heruntergeladen
werden.

Eine Ubersicht tiber popularer Podcatdierwindowssowie Linux findet manauf der
deutschsprachigen Seite “szchrichten.de unter http://www.rss
nachrichten.de/podcatcher


http://www.rss-nachrichten.de/podcatcher
http://www.rss-nachrichten.de/podcatcher
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1.2 Technischer Hintergrund

Die grundlegende Technik, die sich hinter einem Podezsirgt, ist im Prizip nichts
anderes als eine XMDatei, die alle wichtigen Informationen fiir den Vertrieb ded-Po
cast enthalt und mit deren Hilfe ein Podcatcher ein Podcast abonnieresdareeine
Audio- bzw. VideaDatei, die die eigentliche Podt¢ssndung, den so genanntenn€o
tent, enthalt.

Der Aufbau einer XML Datei, die spater den RSS Feed darstellt, ist reiatach

Auszugaus einem RSS Feed:

A ¢]

<iten

<title>Quarks &amp; Co: 22.04.2008, Halt Gehirntraining jungge>
<link>http://medien.wdr.de/m/1208887200/quarks/wdr_fernsehen_quarks_und_co 200
80422.mp4dink>

<pubDateTue, 22 Apr 2008 20:00:00 +0200gubDate>

<descriptior»Wer rastet, der rostet! Das gilt nicht nur fur dpé ] </descriptior»
<guidisPermaLink="false">¥wdr_fernsehen_quarks_und_co 20080422.migdi>
<enclosure

url=" http://medien.wdr.de/m/1208887200/quarks/wdr_fernsehen_quarks_und_co_2008
0422.mp4 length="10464810% type="video/mp4 />

</iten>

[ éﬁ16

Aus Grunden des Platzes ist hier nur ein Ausschogteaner XML Datei, in diesem
Fal I von dem Podcast AQuarks & Cofi des
ublichen XML -Datei.
Neben Titel und Link Attributen, die je nach Podcatcher Software interpretiert und da
gestellt werden, ist vor allem dABnclosure-Tagivon Bedeutung.

A<enclosure
url=" http://medien.wdr.de/m/1208887200/quarks/wdr_fernsehen_quarks_und_co 2008
0422.mp4 length="10464810% type="video/mp4 />’

18 Quelle http://podcast.wdr.de/quarks.xr@lugriff am 18.052008
Y Quelle http://podcast.wdr.de/quarks.xr@lugriff am 18.052008

WI


http://podcast.wdr.de/quarks.xml
http://podcast.wdr.de/quarks.xml
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Hier steckt die eigentliche Information tUber die Podcastsendung. Neben der Aldresse
Audio- bzw. Video-Dateienthélt dash E n ¢ | -Bagiauchedie Lange und den Typ des
Podcasts. Grundsatzlich reichen diese Informationen fir einen Podcast vollkommen aus.

Soll nun ein Podcast speziell Gber die von Apple betriebene Plattform iTunesbeartri
werden, stehen den Produzenten des Podcasts noch viele weitere Informaliotesatt
zur Verfugung, die Apple auf deigenen Website naher erlautétt.

Als Videoformat haben sich vor allem die Dateitygevil, MPEG, WMV, MOV, RM,

ASF, MP4,undH.264.etabliert. Bei AudiePodcasts setzt mam der Regel immer auf

das MP3Format, da dieses eine sehr gute Kompressionsrate bei einer guten Audioqual
tatbietet™

Auch ist de technische Realisierung eines Podsasirgiinstig und einfach, weswegen
Podcast gerade bei Amateuren sehr beliebt sind.
Die folgende Tabelle zeigt deutlich, dass man fur die Produktion eines Podcast weder
einensehr moderneRechner mit mehreren CPU Kernen und viel Arbeitsspeictoeh

ein Budget von ein paar hundert Euro bendétigt.

Technik Anmerkung

Mikrofon, Headset Ab ca. 100u¢

PC inklusive Soundkarte PC auf techn. Stand von 1999 ist aus
chend

Internetanschluss DSL oder schneller

Aufnahmesoftware Freeware / Open Source (z.B. Audacity)

Podcastnternetdienstleister Teilweise kostenlos, z.Bvww.podhost.de

Tabellel: Kosten fiir die Produktion eines Podcékts

18v/gl.: http://www.apple.com/itunes/store/podcaststechspecs.html#enc@digeff am 16052008
19 Quelle http://encarta.msn.com/encyclopedia_701879389/Podcastinghgriff am 16.052008
20 Quelle:http://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbairtin-bauer
podcastund-horfunk-druckversion.pdf06.05.2008, 30



http://www.apple.com/itunes/store/podcaststechspecs.html#encoding
http://encarta.msn.com/encyclopedia_701879389/Podcasting.html
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.podhost.de/
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Nebender entsprechenden Hardware, wird auch eimsprechend8oftware bendtigt.
Hierflr gibt es viele Freewardozw. OpenrSourceLdsungen, die fir den Usebllig
gratis erhéltlich sindEine solcher Anwendungen, die sich hierfiignet ist das kos-
tenlos erhéltliche Tool Audacity

= staccato00h

File Edit Wiew Project Generate Effect  Analyze Help

TR TE :

2ok ' o o? N * ) Iil 240 »ﬁlil 240
#H TP M o " |Lineln -

o B @ oo @ 2 R1L

20:00 21:00 22:00 23:00 24:00 25:00
L L I I I L L I I 1 L L I 1 I L L 1 I L L L I

% [staccatonn w | 1.0
Left, 32000Hz

32-bit float
biute | | Solo 02 °
gt
05 " 0

-1.0

kil | |

Project rate: 44100 Selection: 17:43.794309 - 1831 633580 (0:47 539271 min;sec) [Snap-To Off]

Abbildung2: Produktion einer Audiodatei mit Hilfe von Audadity

Sind die technischen Voraussetzungen gegeben, ist es kein Problem ein Podeast inne
halb vonwenigenSchrittenselbstzu erstellen.

21 Quelle:http://audacity.sourceforge.net/about/images/audagitgows.png Zugriff am 18.052008



http://audacity.sourceforge.net/about/images/audacity-windows.png
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Server
[.Podspace”)
bindet gin ruft aby
[55
[mittels Feedreadar
) ader Padcalcher)
verweist Benutzer
auf
mp3-Player
erstellt l&dt hoch wird heruntergeladen

mp3 3 oder

Podcaster Computer

Abbildung3: Der Weg eines Podcast vom Produzenten zunskmenterf?

Produktion eines Podcasts

1 Zuerst muss der Content, sprich eine Audider Videalatei erzeugtwerden

1 Da die Podcasts uber das Internet vertrieben werden und es daher auf die Grol3e
der Dateenankommtmussen die Dateiemach der Fertigstellung in einten
sprechendes Formlabnvertiertwerden. Bei reinen Audiopodcasts empfiehlt
sich aufgrund der guten Kompressionsads MP3Format, bei Videoslas
MP4-Format

1 AnschlielRendnuss die Datei noch ins Interraaif einen Servenochgeladen
und ein RSS Feed erstellt werden.
1 Schlussendlictkkann der Podcast problemlos von den Hérern konsumieft we
den?®
Die oben abgebildete Grafikeigtden Weg von der Erstellung bis zum rezipieren des
Poctasts

Ist der Podcast einmal erstelltdiim Internet frei zuganglich, muss der Rezipient den
Podcast nur noch mittels eines Podcatchers abrufen bzw. abonnieren und auf seinen
Computer oder Multimediaplayer Ubertragen.

Sollte es sich bei dem Podcatcher um die Software iTunes handeln und albaMP3
Multimediaplayer ein iPod genutzt werden, wird der Podcast vollig automatisch auf das
Endgeréat tbertragen.

22 Quelle:http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:Podcasichema.svgZugriff am 15.052008
2 Quelle:http://www.podcast.de/podcasting/schfiter-schritterklaert/ Zugriff am 15.052008
24 Quelle:http://www.apple.com/de/itunes/sync/ipod.ht@ligriff am 15.05.2008



http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:Podcast-Schema.svg
http://www.podcast.de/podcasting/schritt-fuer-schritt-erklaert/
http://www.apple.com/de/itunes/sync/ipod.html
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1.3 Distribution

Der grof3e Erfolg von Podcast hangt unmittelbar mit der einfachen Moglichkeit des Ve
triebs, der Distribtion, zusammenDie Moglichkeit, Podcasts spielend leicht zu @bo
nieren, macht das Medium zu einer erfolgreichen Technologie.

Wie bereits im Abschnitt bezuglich des Technischen Hintergrundes angesprochen, we
den Podcast Uber so genanf&SS Feedsverteilt. Der grobe Aufbau eines Feedsr-

de im Verlauf der Arbeitbehandelt, weswegen an dieser Stelle nicht noch einesal g
sondert darauf eingegangen wird.

Der RSSFeda ermoglicht es ddPodcatcheSoftware z.B. iTunes von AppledenPad-
cast zu abonnieren uralitomatischherunterzuladensobald eine neue Episode Jerd
fentlicht wird.

iTunes

Datei Bearbeiten Steuerung  Anzeigen Store  Erweitert 7

MEDIATHEK
Jd musik
& Fime
= Fernsehsendungen
§) Fodeasts
I radio
STORE
| iTunes Store g Y
¥ WIEDERGABELISTEN '
(= Party-Jukshox
[ Meine Lieblingstite!
@ Meine Top 25
[ Musik der 90er
[ Musikvideos
@ Zuletzt gespielt
@ Zuletzt hinzugefagt

R

Try This At Home (AppleTV HD)
Cranky Geeks H.264 Video
MacBreak (HD video}
GeekBrief.TV | Medium Format
IT icliots (HD 720p)

H Titelname | Dauer  Interpret | Erschienen | Beschreibung | Preis
1 Diggniation - The Mew Al [} Revision3 © 17.05.2008 Angry Television Reporters, Mario Kart For ... €0 Kostenk «
2 Diggnation - Win Alex's (] Revision3 © 10.05.2008 Twitter Virtualization, Britain's Got Talent, 5... € Kostenh
3 Diggnation - Live in 5an ... (=] Revision3 © 03.05,2008 Build & Spy GPS Tracking System, Man Stab... €0 Kostenl
4 Diggnation - Urban Star ... [m] Revision3 © 26.04.2008 Best Mugshat Ever, Cat Plays Thermin, Digg... €0 Kostenl
S Diggnation - Our Lip Dub... [m] Revision3 © 19.04.2008 Twitter Saves Berkeley Student in Jail, Brea... €0 Kostenl
&  Diggnation - & Hotel Ro... [m] Revision3 © 12.04.2008 b 360 Moron, Merd Holds & Woman, Fire... € Kostenl
7 Diggnation - Diggnation ... (m} Revision3 © 05.04.2008 Photoshop Users are Pirates, Having Sex Wi... €0 Kostenl
g Diggnation - Huge Digan... a Revision3 © 29.03.2008 World of Warcraft Virgin, Command and Co... €0 Kostenl
Diggnation - iPhone Rum. .. [m] Revision3 © 22.03.2008 Mo Blu-Ray for XBox 360, Reznar makes 1.6... €0 Kostenl
Diggnation - Furniture: ... [} Revision3 © 15.03.2008 Garfigld Minus Garfield, Plants Twitter, Add ... € Kostenl
Diggnation - Saw It Ain't ... (m} Revision3 © 05.03.2008 How Mok to Firebornb a Might Club, Hew Min... €0 Kostenl
Diggnation - & Couch In ... [m] Revision3 © 01.03.2008 Dubai Architecture, Rejected Star Wars Pro... €0 Kostenl
Diggnation - Live from 5., [m] Revision3 © 23022008 Divorce over Woty, Indy trailer, HD DVD is ... € Kostenl
Diggnation - Delay [} Revision3 © 23.02,2008 Diggnation episode 136 will be released with,,, €0 Kostenl
Diggnation - Edward Col... a Revision3 © 16.02,2008 iPhone Clone, Metfliz Picks Blu-Ray, Collapsi... €0 Kostenk
Diggnation - Sometimes ... [m] Revision3 © 09.02.2008 Geeky Home Theaters, F Planet Earth, Man ... €0 Kostenl
Diggnation - Warld of Di... (=] Revision3 © 0z.02.2008 Pownce Launches, Johnny Johnny is a Hero... €0 Kostenk
Diggnation - Dreaming o... [m] Revision3 © 26.01.2008 Super Bowl Fantasies, Open Letter to Sci-Fi,... €0
Diggnation - Still Flying 5. (=] Revision3 © 19.01.2008 MarBaook A, Blu-Ray Victory, Carmen Electr,.. €

Abbildung4: Podcasts kénnen direkt Uber iTunes abonniertraitdiem iPodsyncho-
nisiert werden
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Mochte man einen Podcasts veroffentlichgibt esaktuell zwei populare Moglichke
ten:

Der einfachste WegginenPodcast zu vertreibeist ihn in einem Podcastverzeichnis
wie z.B. Podcast.de einzutragen. Suchen Wsmicad, gehen sie meistens in solche
Verzeichnisse und durchsttbern die jeweiligen Kategorien.
Hier gefunden zu welen istviel einfacherals wenn man seinen Podcassschlielich
auf der eigenen Homepagpabliziert

Neben solchen Portalen gibt es speziell zwei Anwendungen, namlich TuoesApp-
le unddenZuneMarketplacé® von Microsoft, in denen man ebenfalls gezielt nact-Po
casts suchen kandie sich einer grof3en Beliebtheifreuen.

Da diese zwei Softwareprodukte in unmittelbaren Zusammenhang mit einem Endgera
stehendem iPod bzw. dem Zupeerden die Podcasts direktif den MP3 bzw. Mu-
timediaplayer Gbertrage®adurch muss der Benutzer lediglich tber iTunes bzw. Zune
einen Podcast suchen und diesen abonnieren. Das Herunterladen und Uberspielen des
Podcasts auf den Player geschieht vollig automatisch.

Nebender Vereilung tUber Plattformen im Internet gibt es aber noch eine alternative
Moglichkeit. So kdnnen Podcast auch direkt tber das Telefon andedrpubliziert
werden.

Dieser Service wirdunter anderenvon dem deutschsprachigen Anbieter PhorseCa
ter.dé’ angebten. Der Winfuture Podca$t setzt beispielsweisauf diese Technologie.

Um den Podcast abzuhoren, muss der Benutzer eine bestimmte Telefonnunumer anr
fen, die furbestimmte Telefonund Handyfatratekunden ggar kostenlos ist und kann
sich anschlie3end détodcast anhoren.

2 vqgl.: http://www.apple.com/de/itunes/store/podcasts.hFmgriff am 17. 052008
%6 vgl.: http://www.zune.net/etS/marketplace/podcasts.ht#ugriff am 17.052008
"ygl.: http://www.phonecaster.deZugriff 17.05.2008

2y/gl.: http://www.winfuture.de/Podcasfugriff am 15.05.2008



http://www.apple.com/de/itunes/store/podcasts.html
http://www.zune.net/en-US/marketplace/podcasts.htm
http://www.phonecaster.de/
http://www.winfuture.de/Podcast
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2 Podcasts

2.1 Grundlegendes

Ein britischer Journalist namens Ben Hamme
indem er ihn am 12. Februar 2004 in der briisch Zei t ung AThe Guar d
Synonym fir Amateurradios auf Weblogbasis verwendgte.

Nachdem der Technische Hintergrund geklart wurde, kommen grundlegendeainform
tionen und Personen, die fur die Entstehung dieser neuen Medienart verantwortlich wa
en. Als einer der Haupttrager des Erfolgs von Podcast gilt der frihere-Widdérator
Adam Curry. Er suchte einen Weg Mediendaten zwischen Internet und portablem A
spielgerat auszutauschen. Dies gelang ihm mit einem selbst geschriebenen&kript n
mens RSStoi@D, das den Transfer auf einen tragimaPlayer erstmals ermoglichté.

Wie bei vielen bekannten Erfindern ist auch hier umstritten, ob Adam Curry alleiniger
Entwickler dieser Software war oder ob noch andere Helfer hinter dieser Ideemund U
setzungstanden.

Abbildung5: Adam Curry®

#ygl, http://www.oreirding.de/arbeit/wgontent/uploads/2007/06/masterarkbairtinbauerpodcast
und-horfunk-druckversion.pdf06.05.2008, S.13 f
% Quelle:http://blogginggnomedex.com/images/2005/06/adam_curry2.jfdd.05.2008



http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://blogginggnomedex.com/images/2005/06/adam_curry2.jpg

2 Podcasts 17

] L)

Abbildung6: Dave Winer*

Sicher ist jedoch, dass Dave Winer als Mitschopfer des Podcasts gilt. Er entwickelte
unabhéngig von der spateren Einsatznobgkit bei Podcasts ein Vertriebsformat, das

eine einfache Verteilung von Daten ermoglichen sollte. Er nannte dieses Format RSS,
anfangs die Abk¢rzung von ARich Site Sumn
Die Bedeutung wandelte sich im Lauf der ZeiilRe al | y Si mpl e Syndi ca
einfache Verteilung)*

81 Quelle:http://images.businessweek.com/ss/07/09/0924 25webinfluencers/imaged2¥e winer
wiki.jpg 15.05.2008

s vgl. http://www.onairding.de/arbeit/wjgontent/uploads/2007/06/masterarbadrtinbauerpodcast
und-horfunk-druckversion.pdf06.05.2008S.13 f



http://images.businessweek.com/ss/07/09/0924_25webinfluencers/image/23-dave_winer-wiki.jpg
http://images.businessweek.com/ss/07/09/0924_25webinfluencers/image/23-dave_winer-wiki.jpg
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
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Der Begriff Podcast wurde vom British Oxford Dictionary zum Wort des Jahres 2005
erklart, weil es als eineder heiResten BHientrends galt® Den Durchbruch erreichte
Podcasting dank Apple miter Integrierung in iTunes, wozu spater geschichtliclee D
tails kommen. Sofort erhielt das Medium Unterstiitzung im Internet. Podcast.de bildet
heute eines der grof3ten deutschen Pod®attlle, das Suchen, Abonnements ued B
wertungen zur Verfigung stellt. Bis heute ist das Angebot auf Gber 500.000 Beitrage
aus 5.500 Quellen gestiegéh.

Privatpersonen nutzen Podcasts, um private Erfahrungen, Berichte oder Erlebnisse in
Form von Dateierzu verbreiten und Anderen zuganglich zu machen. Eine Onlinestudie
von ARD und ZDF, die im Jat2007erstellt wurde, testete im Kreis der Bevolkerung in
Deutschland die tatséchliche Menge an Intemunigern. Das Ergebnis lag bei 6207°°

Da Podcast damals direkter Verbindung mit dem Internet stand, ohne das es nicht
realisierbar war, stand die Zahl der Internetnutzer im Zusammenhang mit dentPodcas
nutzern, weil Podcast durch diese Zahl grundlegend beschrankt war. Dank technischer
Weiterentwicklungen wi€ellcast, das spater genauer beschrieben wird, konnten diese
Grenzen durchbrochen werden.

Auch Medienunternehmen lernten schnell die Vorteile von Podcasts fur sich zu nutzen,
zum Beispiel beim Vertrieb von Daten ohne festen Datentrager wie CDs oder DVDs,
deren Einsparung den Preis fir Mediendaten deutlich senkte. Ein schwerwiegendes
Problem an dieser Sache war, dem Kunden zu vermitteln welchen Nutzen auch er da
aus zieht, um die Zukunft des Podcastings zu sichern. Das Fehlen von CD/DVD
schreckte Kunden erstb wegen dem Verlust des Datentragers als Wertgegenstand.
Noch problematischer warl/ist, bisherige Podcastnutzer davon zu Uberzeugen, den
Wechsel von kostenfreien zu kostenpflichtigen Podcasts einzugehen unter Elervorh
bung der technischen Errungenschaftl wer steigenden Qualitat. Der Grund dafur,
dass Podcasts lange Zeit groldtenteils kostenfrei betrieben werden konnten, war die
Wahl des Gewinnerzielungsweges. Podcasts schaffengeifi@Reichweite in einem

relativ engen Kundenfeld, wodurch die Finanzirgyyrinzipiell sehr gut durch Online
Werbung geregelt werden kdnnte. Preiserhebungen dieser Art haben Schwachen in der
Aussagekraft, da Podcasbonnenten nicht grundsatzlich Werbeempfanger sind, das
Abonnement gibt keine Garantie auf den tatsé&chlichemfAder Datei. Deshalb stellt

sich die Frage, wie man korrekte Statistiken zur Werbeeffektivitat einzelner Podcast
erheben kann.

*vgl. HumprechtPodcasts: Perspektiven fiir die kommerzielle Auswertung von Medieninhalten, S.1
> vgl. http://www.podcast.de/presse/ 12.05.2008
% vgl. http://ifranz.tv/2007/05/11/ardzdf-online-studie-2007/, 06.05.2008



http://www.podcast.de/presse/
http://ifranz.tv/2007/05/11/ardzdf-online-studie-2007/
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Die zwei Hauptmenkale von Podcastind aus einer Masterarbeit von Martin Bauer
zitiert:
i AZeitsouverane Nutzung: Podcastisng | °s
strahlungder klassischen elektronischen Medien, wie Fernsehen und Horfunk.

Die Sendung ist verfugbar, wenn déonsument es wiunscht. Der User ist nicht
mehr dem Zeitdiktat des klassischen Rundfunks unterworfen.

1 Individualisierung des Contents: Der Konsument stellt sich Inhalte salbst z
sammenlm Gegensatz zum Umgang mit den klassischen Medien erfordert dies
eine aktive Nutzerhaltung, Investition von Zeit und Erfahrung. Der User muss
enBewusstsein feé¢r séine Bederfnisse hab

Sowohl Angebot als auch Nachfrage sind vorhanden, es stehen viele Moglichkeiten zur
Verfigung und die Kunden nutzen das Angebot. Bieiseinschatzung, wie viel ein
Kunde dafir bereit ist zu zahlen, und die Massentauglichkeit, wie bringt man Podcasts
an ein grolReres Kundenfeld, missen geklart werden. Dabei zeichnen sich als deutlich
dominierende Zielgruppe im Podcastaufschwung bisreddgendlichen ab, die dem
Podcasting die gleiche Aufmerksamkeit zugestehen wie dem Fernsehen und®*Radio.
Das Ziel ist also die zusatzliche ErschlieBung und Zahlensteigerung alterer Zielgruppen
mit einem entsprechenden erweiterten Angebot von Medierined an diese Gruppen
angepasste Benutzerfreundlichkeit.

% http://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbertin-bauerpodcastund
horfunk-druckversion.pdf06.05.2008, S0
s Humprecht Podcasts: Perspektiven fur die kommerzielle Auswertung von Medieninhalten, S.14



http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
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Alter der Podcasthorer
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Abbildung7: Alter der Podcasthoret®

Rechtlich gesehen ist Podcast eine Mischung aus Teledienst, Mediendienst dad Run
funk, lasst sich aufgrund seiner vielfaltigen angewendeten Varianten nicht eindeutig
zuordnen. Grundsatzlich gilt, daBsoduzent und Herkunftsort des Podcasts Pflichta
gaben sind, die enthalten sein muissen.

¥ Quelle:http://tellerrand.typepad.com/tellerrand/2005/11/special_das_sin.htn@8.05.2008
$yghttp://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbeirtin-bauerpodcastund
horfunk-druckversion.pdf06.05.2008, S.31 f



http://tellerrand.typepad.com/tellerrand/2005/11/special_das_sin.html
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
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Hier einmal zusammengefasst die wichtigsten Griinde fir den stetigen Erfolg in der
Podcastbranche:

1 Die Gberwiegend kostenfreie Anbietung von Patieaieht auch unerfahrene
Computernutzer an, die nach dem LeardnyegDoing-Prinzip sich einfach in die
Materie einarbeiten mdchten ohne dafir einen zusétzlichen Kostenaufwand zu
haben

1 Die simplen Methoden einfacher Produktionen wie zum Beispiel einfachi-e
deo mit dem Handy aufzunehmen, das trotzdem professionellen Inhalt umfassen
kann, wirken sehr ansprechend dank geringer Produktionskosten

1 Podcast lauft wie schon erwéahnt parallel zum anhaltenden Intdypet der
potentielle Kundenkreis steigt alstiadig an, muss nur erreicht werden mit-A
geboten

1 Durch die ersten beiden Punkte erhalt Podcasting grol3en Support von PRrivatpe
sonen, die viel Miihe und Arbeit in das Medium investieren, ohne dafir Geld zu
verlangermd Im Prinzip die vertonte Version von Widedia

1 Podcasts kdnnen einfach genutzt und verbreitet werden, deshalb passiett es ha
fig, dass ein Empfanger aufgrund der Begeisterung beziiglich der Einfachheit
selbst zum Anbieter wir, User Generated Content (UGE)

1 Wie die Geschichte des Podcdsigiend zeigen wird, hat sich mit der Zeit ein
breites Feld unterschiedlichster Kundentypen zusammengefunden, deshalb pr
fitiert Podcasting auch von einem breiten Contentfeld, der Beliebtheitatach j
doch Uberwiegend Radiond Fernsehinhalte

{ Spezielle Sofvare dient dazu bei der groRen Podcastflut die Ubersicht zi+ beha
ten und immer noch ein einfachen Finden der fir sich interessanten Inhalte zu
ermoglichen

Uberwiegend Mitschnitte von Radiand Fernsehsendungen haben einen hohentBelie
theitsgrad in der Wedes Podcasts erreicht. Darum wird auf diese zwei Punkte im we
teren Verlauf naher eingegangen.

“Ovgl. HumprechtPodcasts: Perspektiven fiir die kommerzielle Auswertung von Medieninhalten, S.3
und vgl.http://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbudrtinbauerpodcast
und-horfunk-druckversion.pdf06.05.2008S.26
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Benutzer haben unterschiedliche Anspriiche an Fernsehen und Radio. Nach diesen A
forderungen lassen sich Vorteile und Nachteile des Podcastings gegenuber traditionellen
Medien aufzeigen. Ablenkung und Entspannung durch ein vordefiniertes stimmiges
Unterhatungsprogramm stehen heutzutage bei den traditionellen Medien imrVorde
grund. Podcast hingegen bietet gezielte Informationen in FornBedragen die der
Wissensbefriedigundienen. $ dass man die Schwerpunkte der Medien in Bedurfnisse
desKundenuntegti | en kann, si ch p alsrakiivisichAniteimreine s el n
Thema auseinanderzusetzen. Die Sichtweise des Kunden ist zu bertucksichtigen, der eine
sieht in Podcast die Entscheidungsfreiheit, der andere den Entscheidungszwang.

Ich nutze Podcasts zur/zum...

Unterhaltung Information Weiterbildung Zeitvertreib Entspannung

Abbildung8: Podcastnutzung*

! Quelle:www.podcastumfrage.del2.05.2008



http://www.podcastumfrage.de/
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Eine Studie des in der Bildquelle genannten Marketingberaters aus Minchen hat 2006
ergeben,dass regelmafige Podcasitzer immer weniger auf Fernsehen und Radio
zuruickgreifen. Auch Werbung wirde von vielen Nutzern akzeptiert werden, wenn sie
sich zumindest am Inhalt des Podcasts orientiert, also Prodd&t Dienstangebote

zum gleichen Themanéhalt. Die Zahlungsbereitschaft hingegen war in der Studie nur
bei 35% der Befragten zu verzeichnen. Allerdings wirden diese sogar bis zu 80 Cent
pro Folge an Geld ausgebéh.

Die Frage ist, wie man die verschiedenen Medienarten nutzen mdchte, alegegens
Erganzung oder als Konkurrenten im Kampf um die Kundenzahl.

*2ygl.www.handelsblatt.com/news/Unternehmen/Marketing
Channel/ _pv/ p/204789/ t/ft/ b/121589/default.aspx/podcashutzersindmediensouveraemund-
gebildet.htm| 07.05.2008



http://www.handelsblatt.com/news/Unternehmen/Marketing-Channel/_pv/_p/204789/_t/ft/_b/1215789/default.aspx/podcast-nutzer-sind-mediensouveraen-und-gebildet.html
http://www.handelsblatt.com/news/Unternehmen/Marketing-Channel/_pv/_p/204789/_t/ft/_b/1215789/default.aspx/podcast-nutzer-sind-mediensouveraen-und-gebildet.html
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2.2 Die Geschichte des Podcasts

Die Geschichte des Podcasts hat trotz seines recht jungen Alters schon einergrol3e E
folgsstrecke mit vielen kleinen Hohepunkten und vereinaeéRéckschlagen verzdie
net.

Schon langst existent aber ohne Unterstitzung eines bedeutsamen Unternehmens erst
unbeachtet entwickelte sich die Podebsthnologie Schritt fir Schritt zu einer neuen

Art des Datenaustauschs. Im Jahr 2001 wurde erstmaiBaterorgestellt, ein in &

sign und Technik topmoderner Mfp3ayer, der aus dem Haus Apple kam. Dank techn
scher Raffinessen entwickelte sich der iPod schnell zum meistverkauften und beliebte
ten MusikAbspielgeréat der Welt. Mit voranschreitenden Genenatiowurde der iPod

mit einem Farbdisplay versehen, das auch Videos in akzeptabler Qualitdt abspielen
konnte. Apple produzierte eine eigene Software zur Datentibertragung zwischen Player
und PC. Diese Software nannte sich iTunes und war kostenlos. 208fdevApple
iTunes mit der Version 4.9 um die Unterstlitzung von Podcasts. Der Erfolg dieser Sof
warekombination zeichnete sich bereits in den ersten Tagen abiNiRner abonnie

ten in kirzester Zeit Uber eine Million Podcasts. Mit dem Podagport @s bekan-

testen Mp3Players der Welt nahm die Erfolgsstory ihren Lauf. Die Nachfrage beide
Produkte stieg, so wurde Podcastbietern endlich ermdglicht, auch ein breiteres Feld
von Begeisterten zu erreichén.

Sofort griffen andere Internétnternehmerdas Medium auf, beispielsweise integrierte
Yahoo schon drei Monate nach Beginn des Podggges einen Dienst, der Podcasts in
einem Verzeichnis zur Suche anbot. Yahoo nutzte dies erstmals finanziell, indem sie die
Nutzung dieses Dienstes auf einen bestdbe YahoeAccount beschrankten. Der
Dienst bot die Moéglichkeit, das Abonnieren zu umgehen und den Podcast direkt online
anzuhdren, was dem Prinzip des Podcastings noch grundlegend widersprach. Er bot
aber auch das Zuordnen von sogenannten Tags, mit Héfersich Podcasts in Kat

gorien unterteilen lieRen, um sie auch ohne direkten Titel ausfindig zu madéhen.

“vgl.www.golem.de/0507/38976.html03.05.2008
“ vgl.www.golem.de/0510/40892.html03.05.2008
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Ende 2005 liel3 sich auch die Spiglelt vom PodcasHype mitreisen. Die Playstation
Portable (PSP) ist eine Spielekonsole fir Unterwegs, die von Sony im Mai 2005 au
den deutschen Markt gebracht wurde. Wie eine Vielzahl von neuen sogenannden Han
helds war die PSP multimedial ausgelegt, mit ihr lieBen sich Spiele spielen, Filme sehen
und Musik hdren. Sony Computer Entertainmbaute mit einem neuen Software
Update de Unterstlitzung von Podcasts auch in die PSP ein. Eine Speicherung auf
kompatiblen Memory Stick zum Weiterverwenden der Daten erlaubte Sony anfangs
jedoch noch nicht aus taktischen Grinden, um sich den Weg zu kostenpflichttgen Po
cast nicht selbst zu verben.*

Podcast erreichte einen derart hohen Stellenwert, dass am 7.Mai 2006 ein eigener Po
castKongress exklusiv zu den wichtigsten Themen rund um Podcast in Minchen ve
anstaltet wurde'®

Ein halbes Jahr nach der Integrierung von Podcast in iTunesicalder direkte Ko-
kurrent von Apple auf dem Gebiet moderner Mpldyer, Creative, ein, dass ohneeeig

ne Einbindung von Podcast die Wettbewerbsfahigkeit nicht mehr gegeben war und
brachte ihr Gegenstiick namens ZenCast auf den Markt. Die Konkurrenzentgicklu
forderte die Produktion immer kundenfreundlicherer Software zum Podcastempfang
und steigerte so weiter die Nutzerzahl.

Eine neue Zielgruppe, an der Mitte 2006 die Vorzige und Einsatzmdglichkeiten des
Podcastings getestet wurden, waren die SchileiStndenten. In Amerika schon viele

Male erfolgreich angewandt, fand die virtuelle Lehre mit Hilfe von Podcasts deutlich
spater in Osnabrick statt. Sie wurden studienbegleitend angeboten und bestanden zum
einen aus Mitschnitten von Vorlesungen und zum ardaus Préasentationen, die ein
eigenstandiges Werk zu Lehrstoffvermittiung bildeten.

S vgl.www.golem.de/0511/41904.html03.05.2008
“®vgl.www.golem.de/0601/42471.html03.05.2008
47 vgl.www.golem.de/0601/42510.htmI03.05.2008
*vgl.www.golem.de/0604/44518.htmI03.05.2008
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Der erste kleinere Ruckschlag war eine im April 2006 veréffentlichte Studie tber die
Nutzung von Podcasts. Diese hatte zum Ergebnis, dass bisher nur eine sehr geringe Zahl
von Horern existierte, die hauptsachlich Mitschnitte von Radio und éleensabonnre

ten, was zur Folge hatte, das Podcast bislang nur als Werbetrager fur die klassischen
Medien diente, sie also noch unterstiitzte statt in Konkurrenz mit ihnen zu feten.

Mitte 2006 fand Podcast auch politische Unterstitzung, wodurch derkiriseauf die
Gesamtheit der politisch interessierten Bevdlkerung erweitert wurde. Die- CDU
Politikerin Angela Merkel, die im November 2005 zur Bundeskanzlerin der Bugxdesr
publik Deutschland gewéhlt wurde, ertffnete einen eigenen Podcast mit dem Namen
AArlgMerkeli di e Kanzlerin direktf, mit ndem si ¢
gen mochte. In einer wochentlichen Aktualisierung spricht sie tber Fortschritte und
neue politische Themen. Die in einem Monat veroffentlichten ersten vier Videos ve
schlangeniir die Produktion eine Summe von 26.000 Euro. Nach einer Neuausschre
bung flr die Produktion des Podcasts betrugen die neuen Kosten 10.800 Eurb pro Fo
ge. Die festgehaltene Zuschauerzahl pendelte sich im Schnitt auf 200.000 Zugriffe in
einer Woche eirt?

Einen weiteren kleinen Rickschlag zur Verbreitung in Podcasts, jedoch einen Schritt
Richtung Legalisierung, lieferte die Gesellschaft fur musikalische Auffihyuungg
mechanische Vervielfaltigungsrechte, kurz GEMA. Sie regelte im Internet bisher die
Reclte von Webradios und griff auch in die Musikwelt des Podcastings ein, indem sie
eine Vielzahl von Regelungen festlegte, die das Ziel verfolgten eine illegale Verbreitung
von Musik zu verhinderr?

“Fvgl.www.golem.de/0604/44587.html03.05.2008
*%ygl. www.golem.de/0710/55205.htmI03.05.2008
>t vgl.www.golem.de/0607/46626.htmI03.05.2008
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Eine Sensation, die Ende 2006 den Weg zum Kunden fand, war Cellcast. Es nutzte die
ebenfalls sich rasant entwickelnde Handybranche und wollte es erméglichen Podcasts
direkt mit Handys zu verbinden. Moderne Handyen ohne Probleme dafiir geeignet
schnell und einfach Mediendateien wie Tader Videoaufnahmen zu erstellen. Mit
Hilfe der Internetfahigkeit von modernen Handys und der Internetseite cellcastrde kon

te man ortsunabhéngig ohne Computer Daten in eineneigPodcast online stelletf.

Im Herbst 2007 erlebte Podcast einen Riickgang der Unterstiitzung, was weniger mit der
Entwicklung des Podcastings in Verbindung zu bringen war, eher mit der wirtschaftl
chen Entwicklung einzelner Unternehmen. Podcast hatt@eh nicht geschafft sich als
eigenstandiges neues Medium hervorzuheben, weswegen der Unterstitzung noch keine
so hohe Bedeutung zugeordnet wurde wie anderen Medien. Deshalb entschloss sich
Yahoo im November 2006 ihre Pode&ichmaoglichkeit aus finandien Griinden

nicht mehr weiter anzubietet?.

*2vgl. http://www.golem.de/0608/47214.htm) 03.05.2008
>3 vgl. http://www.golem.de/0709/55053.htm| 03.05.2008
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2.3 Vergleich zum Medium Radio

APodcast ki | |lsutete tieedlisteee dPiognoss deraMusik Woche im Jahr
2005.>* Warum diese Aussage heute nicht der Realitét entspricht und bislang auch nicht
umsetzbar is wird im Folgenden versucht aufzuklaren.

Radio dient im allgemeinen Sinn doch hauptsachlich der musikalischen Unterhaltung.
Musik verbindet die Welt, weil sich viele Menschen davon angesprochen filhken. Sp
zielle Informationsthemen stof3en immer wieder Abfehnung, weil alle Horer zum
Zuhdren gezwungen sind, auch diejenigen, die an diesem kein Interesse haben. Einzige
Alternative ist Umschalten. Im Radiobereich eignet sich Podcasting hervorragend dazu,
in das Musikprogramm eingespielte Informationssendaormumindest nicht zu vesti

fen und fur weitergehende Informationen auf Podcasts zu verweisen. Unterhahlitingsse
dungen konnen Uber Podcasts erneut angehoért werden. Der Radiosender BigFM nutzt
diese Moglichkeit zum Beispiel fur sein Come@gogramm und steltdies auch auf der
eigenen Internetseite zur Verfigung. Radiohdrer werden so auf ein zuséatzliches Inte
netangebot aufmerksam gemacht, das dem Sender mit Werbeeinnahmen zusatzlichen
Gewinn verspricht. Die notierten Zugriffe auf das Internetangebot kéneranSender

ein Feedback Uber das Interesse der Horer bezlglich bestimmten Themen geben, mit
dem sie zum Beispiel stark nachgefragte Themenbereiche vertiefen und so iht-Gesam
programm mehr ihrer Zielgruppe anpassen konnen.

Zitat des niederlandischeRadioberaters Ad Roland aus dem Jahr 1998, Vision fir
2010:

ADi e H°rer werden anfangen, das Radi o inte
nicht nur empfangen, sondern auch senden k
dann beim Radiosender ihre bevorzugteagrammelemente, wie z.B.

spezielle Musik, Sportnachrichten oder ausfihrlichere Berichte zu den Nachrichten.

Die jeweiligen Sender werden die Bedurfnisse ihrer Horer speichern

und wiederum selbst entsprechend spezielle

54vgl. HumprechtPodcasts: Perspektiven fur die kommerzielle Auswertung von Medieninhalten, S.1
%5 http://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbeirtinbauerpodcastund
horfunkdruckversion.pdf06.05.2008S.10, zitiert nach Ad Roland, 1998
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Die Welt der Radiosender hat langst begriffen, dass die Einbeziehung des Horers in das
Programm einer deutlich starkeren ldentifikation mit dem Sender dient und so Horer an
den Sender bindet. Genutzt wird dieses Mittel unter Anderem fur Staumeldungen oder
Befragungen zu aktuellen Ereignissen. Dem Zuhorer wird das Gefuhl vermittelt, dass
seire Meinung dem Sender wichtig ist. Um die gewlnschte Senderzielgruppe und das
damit verbundene Themengebiet zu erhalten, wird jedoch eine Vorauswahl getroffen,
die bestimmten Hérern die Stellungnahme zu speziellen Themen verweigert. Mehrere
Sender umgeheruah die Rechtsfrage beim Thema Musik, indem sie es Kinstlern, die
nicht Mitglieder einer Verwertungsgesellschaft sind, ermoglichen, ihre Titel dertOffen
lichkeit anzubieten, aber auch hier hat der Sender die Macht ausgewahlte Titel aus dem
Sortiment zu neen.*

Die Mdoglichkeit einen eigenen Radiosender zu griinden, um seine Meinung der Offen
lichkeit zu prasentieren stellt einen unsinnigen Aufwand dar im Verhaltnis zu der durch
Podcast entstandenen Mdglichkeit, seine Ideen und Vorstellungen einfach pedaAud

tei Uber das Internet zu verbreiten.

Institutionen fur die Verwendung von Musik:

1. GEMA (Gesellschatft fur musikalische Auffuhrungsid mechanische
Vervielfaltigungsrechte)
2. GVL (Gesellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten)

GEMA kontrolliert und schitzt die Rechte ihrer musikproduzierenden Kunden, indem
sie die Rechte zur Nutzung von Musik in Podcasts einschrankt. Die Gefahr lauert in der
illegalen Verbreitung von kompletten Musikstiicken tiber Pod¥ast.

Radiosender, die von der neuen Medechnologie stark profitieren kdnnten, meiden
sie noch wegen der unsicheren Rechtslage. Auch die finanziellen Zusatzkostan, Abg
ben vom Gewinn an die GEMA, schrecken bisher vor der musikalischen Nutzung ab.
Zumal damit die Verwendung von Musik noch niganehmigt ist, bis auch die GVL

mit Abgaben und Rechtssicherheit zufriedengestellt ist.

%% vgl. http://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbwirtin-bauerpodcast
und-horfunk-druckversion.pdf06.05.2008 S.160
> vgl. http://www.gema.de/page/faqg/, 04.05.2008



http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.onairding.de/arbeit/wp-content/uploads/2007/06/masterarbeit-martin-bauer-podcast-und-horfunk-druckversion.pdf
http://www.gema.de/page/faq/

2 Podcasts 30

Deshalb wird in Podcast meist auf Musik zurtickgegriffen, die der Creative Conimons
Lizenz unterliegt, in der der Kinstler selbst die erlaubterw®edungszwecke seiner
Werke festlegt. Fir Radiosender, die mit aktuellen Toptiteln glanzen mdchten, stellt
dies jedoch keine Alternative daf.

Dabei hatten Radiosender ganze Archive mit Informationen anzubieten. Nur dee Send
zeit beschréankt die Sendearduf, ausschliel3lich die wichtigsten Topthemen anedspr
chen. In ihrer Relevanz weniger bedeutende Themen kdnnen Uber Podcast vertrieben
werden, die unsichere Rechtslage beschrénkt diesen Bereich jedoch bislang auf eine
musikfreie Zone. Auch erweiterte lalbe zu gesendeten Themen, die die breite Masse
an Horern langweilen, jedoch fur einzelne Horer interessant sein konnten, wirden sich
als sinnvoller Inhalt fir Podcasts eignen. Offentliebhtlichen Sendern ist es unte

sagt, Inhalte exklusiv fur die Onkanbietung zu produzieren.

Am Beispiel Antenne Bayern sieht man wie Podcast genutzt werden kann, um neue
Horerkreise zu erschlieRen. Mit dem exklusiven Oafe g e b ot ADr aht | os
werden speziell Interessierte der Informationstechnik angesprotHeas Programm

wird nicht im Radio ausgestrahlt, weil es nicht der tblichen Horerzielgruppe entspricht
und sich vom restlichen Programm zu stark abheben wirde.

Podcasting legt sein Hauptaugenmerk wieder auf horspielartige Toninhalte, die-grofdte
teils auf Wortgehalt bauen. In diesem Bereich ist Podcast dem Radio uberlegen, die
Nachfrage erreicht weitaus hohere Zahlen, was nicht zuletzt auf die Zeitunabhangigkeit
und auf die Mdglichkeit des wiederholten Anhérens zuriickzufuhren ist.

%8 vgl.http://de.creativecommons.org/fags.htmi04.05.2008
> vgl. http://www.onairding.de/arbeit/wpontent/uploads/2007/06/masterarbadrtinbauerpodcast
und-horfunk-druckversion.pdf06.05.2008 S.73
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Bisher verhinderte die schwere Erreichbarkeit einer gro3en Zahl von Hérernngrélte
teils, dass sich Radiosender auf eine spezielle Musikrichtung beschranken. In einem
kleinen Empfangsraum war dies finanziell nicht rentabel. Podcast kdankesginer
hohen Reichweite in diesem Bereich eine alternative lohnenswerte Losung bieten, wenn
die rechtliche Lage geklart ist. Bestehende Radiosender haben dadurch mit emaem Im
ge-Problem zu kampfen, haben sie sich doch bisher mit einem maéglichst ieiséa
spektrum etabliert, so kdnnen sie in ihrem Internetangebot nicht eine komplette Spezi
lisierung vornehmen ohne das Unternehmensleitbild anzupassen.

Radiosender nutzen Podcast als Zusatz, nicht als Ersatz. So erreichen sie ein breiteres
Spektrum an H@rbedurfnissen, via Radio eher Entspannung, via Podcast Information.
Deshalb stellt Podcast keine Alternative zum Radio sondern eine Erganzung dar.
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2.4 Vergleich zum Medium Fernsehen

Als deutsches Paradebeispi@ét die Einbeziehung des Mediums Podcast in das-Fer
sehgeschehen soll der Sender WDR dienen. Er bietet auf seiner Internetseite etwa 20
Podcasts an, die allesamt einen direkten Bezug zum Fernsehangebot haben. Erst wird in
kurzen Satzen das Prinzip des RPaxlings dem Kunden nahergebracht. Die Podcasts
werden Ubersichtlich prasentiert und deren Inhalt in kurzen Zusammenfasswgen b
schrieben. Das Erscheinungsdatum des Podcasts gibt Auskunft Uber die Aktualitat des
Inhalts.®°

Der WDR liefert eine Bedienungdaitung, die dem Kunden das Prinzip Podcast ndher
bringen soll, um eines der Hauptprobleme zu beheben, namlich, dass der Kunde vom
technischen Aufwand abgeschreckt wird. Gerade bei einem Sender wie dem VBDR, de
sen Publikumsbreite sich eher auf die altéeehnisch weniger versierte Bevolkerung
bezieht, ist dies von hoher Bedeutung. Von Kinddrer Koch bis hin zu Wissensge
dungen liefert der WDHRPodcast ein breites Spektrum an Information und Unterhaltung.
Teilweise werden nur Ausschnitte von Sendungegeboten, um beim Empfanger das
Interesse am Fernsehsender zu wecken, es aber nicht zu erschopfen und so ein erweite
tes Kundenfeld an den Fernseher zu locRen.

Das Gegenstiick zum beliebten Hauptinhalt des Radios, die Musik, ist im Fernsehen der
Film. Die Problematik bleibt die gleiche, der Konflikt zwischen Podcast und einem a

deren Medium tritt sofort auf sobald Werke fremder Kinstler zur Diskussion stehen.
Fernsehsender bauen jedoch starker auf zuschauerorientiertes ldentifikationsfernsehen
wie TalkSh o ws in die der ANormal bg¢grgerd mitei
zine, die sich direkt an die Probleme der Zuschauer wenden, finden grof3en Anklang und
erhalten deshalb beliebte und groR3flachige Sendezeiten. Derartige Produktionen finden
meist senderinta statt und umgehen damit die Rechtsfrage der anderweitigen &ublik

tion. Die Frage der Finanzierung andert sich dadurch nicht. Ohne eine aussagekraftige
Werbeanalyse lasst sich das Onlineangebot nicht mit Werbung finanzieren. Statistiken
zeigen aber, dastie Zahlungsbereitschaft des Kunden fir gehaltvolles Videomaterial
h°oher I st al s f¢r Her materi al. Ein Beispi
Maoglichkeiten bietet. Im direkten Vergleich zu Podcast féllt negativ auf, dass sieh Se
dungen nicht geichern lassen. Ein unbestreitbarer Vorteil ist die Aktualitat, Ereignisse

live auszustrahlen.

%0 ygl. http://www.wdr.de/themen/computer/extra/podcasigix.jhtm| 08.05.2008
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Spannender als in der Welt des Radios ist der Konkurrenzkampf im Fernsehbereich,
wenn Podcast kommerziell gewinnbringend eingesetzt werden und nicht neehr au
schlie3lich der Werbung dienen, da die Programme verschiedener Sendez| fst-

ker voneinander abweichen. Das vielfaltigere Programmangebatdie Rechtslage zu
einem schwierigen Problem machen, das Sendern mit kritischen Inhalten den-Podcas
markt lange Zeit verwehrekann Wenn Podcast tatséchlich die Mediergeraume

Zeit revolutioniert waren Sender, die sich schon jetzt mit Beitragen beteiligen, klar im
Vortell.

So genannte TimeshiRecorder erfilllen schon seit Jahren die Aufgabe, die detn Po

cast im Fernsehen zugeordnet wifdWunschprogramme werden zur angesyem Zeit
aufgenommen und kdnnen jederzeit abgerufen werden. Einziger Aufwand ist gie Pro
rammierung des Gerats und die Recherche nach der bevorzugten Sendung. Die eigenen
Mitbestimmungsrechte Gber das Aufnehmen sind mehr beim Tim&sdtfirder gegr

ben, de Programmvielfalt ist jedoch das klare Plus des Podcast.

81 ygl. http://www.onlinejournalismus.de/2006/02/11/podiasdie-wiedergeburdesradios/
14.05.2008
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2.5 Beispiele erfolgreicher Podcasts

2.5.1 Kanzlerin-Podcast

Ein sehr erfolgreicher deutscher Podcast, der die ganze Bevdlkerung ansprechen soll
und deshalb auch hohe Resonanz erhélt, ist der Podcast von Angela Mérkedher

97 Themen (aktueller Stand vom 16. Mai 2008), die wochentlich Zuwachs bekommen,
findet sich hier ein sehr umfangreiches RepertSirdlittlerweile werden wéchentlich
etwa 200.000 Zugriffe verzeichnet. Jeden Samstag erscheint eine neue Aursgabe,
Frau Merkel Gber aktuelle Themen spricht und diese in einfachen Worten dem Kons
menten naher bringen mochte. Dabei nutzt sie technisch zur Verbreitung alle &erfligb
ren Mittel, neben dem VideBodcast stehen ein AudiRodcast und Streaming zur Ve
fugung, das den Download erspart und direkt Einblick in das Thema gibt. Auch eine
PDFDatei zum Nachlesen der Informationen wird zur Verflgung gestellt. Unter
www.bundeskanzlerin.déndet man Interviews, Pressemittingen, Reden und mehr
sowie den VidedPodcast, der interessanterweise die gleiche Gewichtung erhalt wie die
wichtigen Oberbegriffe, nicht versteckt in der Navigationsstruktur zu suchen ist. Dies ist
nattrlich auch auf die beachtlichen Produktionskosteninzwischen 5008000 Euro

je Folge zurlckzuftihren, die ohne grol3es offentliches Interesse nicht mehr zu-rechtfe
tigen waren. Eine Folge hat eine Dauer ved Blinuten, wovon ca. 30 Sekunden fur
Intro und Abspann verwendet werden. Das Besondere aentiEsdcast ist die Fina
zierung, weil genaugenommen jeder deutsche Blrger mit seinen Zahlungen an den Staat
den Podcast mitfinanziert, unabhéngig davon, ob er ihn nutzt. So gerat die Existenz di
ses Podcasts erst in Gefahr, wenn die Nachfrage deutlidhoslak die Kanzlerin von
einem Nachfolger abgelost wird, der nicht auf das Medium Podcast zuriickgreifen
mdchte. Wenn man die Studie von Alexander Wuschel zu Grunde legt und davon au
geht, dass 35% der 200.000 Zugriffe pro Woche 80 Cent einbringen wiéteEnman

einen Gewinn von 56.000 Eurahziiglich der Produktionskostéf.

6 vgl. http://www.bundeskanzlerin.de/Webs/BK/DE/Aktuelles/VideoPodcast/vigmmicast.htm)
10.05.2008
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2.5.2 Tagesschau-Podcast

Ein berihmtes Podcasingebot, dass von der ARD im August 2005 ins Leben gerufen
wurde und urspriinglich als reiner Audtmdcast gedacht war, ist die Tagesschau. Die
taglich unter Anderem um 20 Uhr erscheinende Tagesschau auf ARD wurde zusétzlich
online inderen InternePortal untemwww.tagesschau.dengeboten. Drei Monate spater
entschied man sich die Inhalte auch in Form von Videos anzubieten, die den gleichen
Inhalt umfassten aber aus rechtlichen Grinden bestimgetsshitztes Videomaterial

aus dem Fernsehinhalt nicht zeigen durften. Besondere Themen wurden dafir um |
formationen ergéanzt, die allerdings nur aus Material bestehen, das wegen der zeitlichen
Begrenzung auf 15 Minuten keinen Einzug in die Sendung emhba#ie Es wird kein
Mehraufwand bei der Informationsbeschaffung betrieben, um das Angebot za-vergr
Bern. Die Aktualisierung des Podcasts verlauft zigig, direkt nach der Ausstrahlung
dauert es lediglich ca. 45 Minuten, bis die multimedialen Inhalte onérfégbar sind.

®3 Der zu Beginn nur einzelne Podcast wurde inzwischen um vier weitere Podeasts e
weitert, die Tagesthemen, das Nachtmagazin, den Bericht aus Berlin und demWoche
spiegel. Auch hier werden Hilfsfunktionen in Form von Erklarungen zum Bdyff

cast, den technischen Voraussetzungen und rechtliche Hinweise geliefert. DieiNavigat
on zu den Multimedidnhalten ist extra hervorgehoben und somit leicht zu fintfen.

®vgl. P. Niemann, Podcasting: Eine Revol®j®007, S.98ff
% vgl. http://www.tagesschau.de/infoservices/podcast/index.htnil1.05.2008
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2.5.3 Galileo-Podcast

Der auf Podcast.de meist besuchte und auch einer der am hauflystenegen Pd-
casts ist deémGaé¢itl eARr oSliaeghemdem Motto ASeh
bietet Pro7 Wissen fur Unterwegs mit knapp 200 bisher verdffentlichten Folgea- Einf
che Mitschnitte der Sendungen machen die Produktion zu einem einfacsiemgks-

tigen Ablauf. Dank Sendernamen im Podcast und ProSiebgno im Video kann das
Medium optimal zur preiswerten Werbung genutzt werden. Galileo wird unter oler W

che taglich um 19 Uhr ausgestrahlt. Innerhalb der Videos wird auf fernsehtypische
Werbeunerbrechungen verzichtet. Galileo ist das beste Beispiel dafur, dass Menschen
sich hauptsachlich fur nutzliches Wissen im Alltag interessieren. Der Podcast lverzeic
nete bis zum 17. Mai 2008 bei Podcast.de 78988 Besuche und 491 Abonnenten. Er setzt
techniste Vorkenntnisse voraus, die Anbieteite stellt keine Informationen begl

lich der Verwendung des Podcasts zur Verfiugung. Sie enthélt nur wenige Sétze zum
Inhalt und bietet nur fir Besitzer von iTunes den besonderen Dienst an mit einem Link
den Podcastitekt zu integrieren®® Trotzdem sind die einzigen direkten Konkurrenten

um den deutschen Podc8stron andere Wisserendungen wie die WDRariante
AQuarks & Cohf.

6 vgl. http://www.podcast.de/podcasts/charts/17.05.2008
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3  Bewertung und Ausblick

3.1 Bewertung der Technologie

Der Buchautor Philipp Niemanbat eines seiner Biicher mit defni t Robcasting:
Eine Revolutiofi v entlieht, &ber sind Podcasts wirklich eine Revolli%h

Zumindest technisch gesehen sind Podcasts alles andere als eine Revolutiori; denn al
gemein betrachteist die Technologie, die sich hinter den Podcasts verhnights
Neues.

Weder das XML Dateifanat, welches fir die RSS Feeds verantwortlich ist, noch die
Audio- bzw. Videodateiesowieihre Codecs sind Erfindungen der letz28 Jahre.

Ein Vorteil von Podcastbzw. der sich dahinter befindenden Technolagienattrlich
die entstehendElexibilitaét. Man muss nicht mehr zu bestimmten Zeiten vor dem-Fer
seher oder Radio sitzen um eine Sendungen @enieu kénnerman musssich let-
tendlich nicht einmal in den eigenen vier Wanden befinden.

Sobald man einenqgocastfahigen Multimediaplayeresitzt, kann man Podcasts im
Freibad im Zug oder im Flugzeug konsumieren. Das verandert natirlich den Alltag
vieler Menschen, denn so kann auch die Zeit, die man taglich als Pendler eigentlich ve
geudet, sinnvoll genutzt werden.

Ein weiterer grofl3er Vortevon Podcasts ist die relativ einfache und kostengtinstige
Produktion. Im Grunde genommen kann jede Person, dhnlich wie beim Amateurfunk,
einen Podcast erstellen udigsenm Internet vertreiben.

Des Weiteren bieten Podcasts im Vergleich zum Fernseheviattml, mehr Menschen

zu erreichen, namlich alle Personen, die einen Internetanschluss haben. So kénnen auch
Menschen in Deutschland amerikanischigalte rezipieren z.B. didewsvon MSNBGC

was wiederum beim Fernsehen nicht moglich ware.

Daher ist zwadie Technik, die sich hinter den Podcasts verbirgt keine Revolution, aber
Podcasts sindurch ihre Vorteilesicherlich in der Lageunseren Alltag und unseeb
stehendes Medienverhalten zu revolutionieren.

®vgl. http://www.amazon.de/Podcastiitine-RevolutionPhilipp-Niemann/dp/382889441@ugriff am
10.052008
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3.2 Prognose der zukinftigen Entwicklung

Wenn man uber dieuklnftige Entwicklung von Podcast spekuliert, stellt man sich s
cherlich nicht die Frage, ob es in 5 oder 6 Jahren noch Psdgekéen wird.

Es geht hierbei viel mehr um den zukinftigen Nutzen von Paldasrden Podcasts
daskompletteMedienverhaltemrevolutionieren oder werden sie, wie es momentan der
Fall ist, eher eine erganzende Technologie bleiben?

Podcasts haben sicherlich enorme Vorteile gegentber dem Fernsehen und Radio. Diese
fangen mit dem einfachen beziehen der jeweiligen Inhalte und dem gnoid®n A-

gebot an verschiedenen Formaten an und héren mit der Mdglichkeit, die Sendungen zu
jeder Zeitundan jedem Ort zu sehen auf.

Dennoch wird es sicherlich noch Jahre dauern, bis Podcasts wirklich in der Lage sind,
das Nutzerverhaltestarkzu beeinlussen, denn an einem Ort, der sicherlich dehwic
tigste Uberhaupt ist, sind Podcasts heut zu Tage noch nicht veitreteheimischen
Wohnzimmer.

Podcasts sind momentan noch nicht in der Lage, als eine Art Entspannungsmedium wie
z.B. das Fernsehen zu aggn, vor dem sich z.B. auch die ganze Familie versammelt.
Das jedoch ist wiederum kein Problem der Technologie an sich, viel mehr sind Podcasts
hier abh&ngig von der Computerisierung des eigefigmauses Denn Fernsehgeréte

sind heute nochicht in der Lge, Podcasts abzuspielen, da hierfir auf der einen Seite
der Internetanschluss, auf der anderen aber auch die kongmetfmterahnlichén-
frastruktur fehlt.

Podcasts konnen sich daher erst dann vollkommen durchsetzen, sobald sich das digitale
Zuhause langam etabliert und es auch technisch maglich ist, seine Sendungen bequem
von derCouchausanzusehen.

Dennoch werden sich die Nutzerzahlen von Podcasts in den néchsten Jahremvervielf
chen. Laut einer aktuellen Studie gibt es aktuell 5 Millionen Podcastirdahr 2010
hingegen werden es schon 44 bis 76 Millionen Horer ein.

Bis sich Podcasts aber vollkommen durchgesetzt haben und eventuell sogar das Ferns
hen und Radi@blésen werderdirften noch einige Jahre vergehen. \Begendurften
Podcasts in denachsten Jahren eher einen praktischen Zusatkein Ersatzdarsté

len.

7 Quelke:. http://www.bridgeratings.com/press_11.12.05.PodProj.hif05.2008
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